
FullStack

Module 5 Onpage Seo Tool

SEO Quake

Screaming Frog

Pagespeed Insights

Mobile Friendly

Module 6 Quality Website Building

Các trang cơ bản cần có trên website

Trang giới thiệu

Trang liên hệ

Bảo hành- đổi trả

Vận chuyển

Mua hàng

Cải thiện E-A-T

SSL

Đăng bài thường xuyên lên Website

Module 7
Social

Build Link

Build Traffic

IFTTT

Entity

Module 8 Link Building

Phân loại link
Do follow

No follow

Các chỉ số chất lượng về link

Domain Authority

Page Authority

Domain Rate

Url Rate

Trust Flow

Citation Flow

Relevance

Engaged (click traffic)

Indexation

Hướng dẫn sử dụng Ahrefs

Các tìm kiếm building

Keyword + forum

Profile Backlink

Guest Post

Bookmark list

Rao vặt

TMDT

Link báo PR Booking

TIPs scan link đối thủ

PBN

Tiêu chuẩn PBN

Quy trình xây dựng PBN

Tìm kiếm domain

Đấu giá domain

Dựng và khôi phục website

Xây dựng content

Xây dựng hệ thống dưới PBN

Module 9 Content Bulding

Content marketing

Các định dạng content phổ biến

Cac loại content cần xây dựng trên 
website

Câu chuyện

Bài bán hàng, dịch vụ

Bài thuyết phục

Bài cung cấp thông tin

Bài bổ trợ

Quy trình xây dựng phòng content

Mô tả công việc

Xây dựng quy trình làm việc

Xây dựng hệ thống quản lý

File kế hoạch content mẫu

Hướng dẫn viết bài dựa trên từ khoá có 
trước

Tiêu chuẩn content

Module 10 Facebook Ads

Tổng quan về facebook và các dạng 
quảng cáo

Cấu trúc tài khoản

Hướng dẫn tạo tài khoản quảng cáo 
facebook

Module 11 Google Ads

Module 12 Cài đặt các công cụ đo lường

Google Tag Manager
Giới thiệu mô tả tính năng

Hướng dẫn sử dụng

Google Analytics

Tổng quan Google Analytics

Vai trò và hướng dẫn sử dụng Google 
Analytics

Remarketing

Yandex Metrica

Các tao mục tiêu Google Analytics và 
chuyển đổi trên Google Ads

Google data studio

Module 4SEO Onpage

Tư duy SEO onpage
Làm cho Google hiểu về website

Seo Onpage không trực tiếp giúp từ 
khoá lên top. Đó là câu chuyện Offpage

Title - Meta Description

Tối ưu cho Bot
Chứa từ khoá và Brand

Số ký tự của titile

Tối ưu cho người dùng

Nên cụ thể

Nên chứa số

Nên định hướng nổi bật

Làm nổi bật bằng ký tự đặc biệt

Url

Friendly

Ngắn gọn xúc tích chứa từ khoá chính

Bỏ dấu, thay dấu cách bằng dấu -

Heading

Có đầy đủ thẻ h1,h2,h3,h4

Heading nên ngắn gọn , chứa từ khoá 
chính

Viết Heading hấp dẫn

Chèn Table of Content

Các loại content

Main content

Supplementary Content

Advertise Content

Hình ảnh

ten-hinh-anh

Dung lượng hình ảnh, kích thước hình 
ảnh

Plugin Optimus/resmush it

Tinyjpg.com

Chứ thẻ alt, title, viết có dấu và không 
dấu

Mô tả hình ảnh

Tips tạo hàng loạt hình ảnh

Internal Link

Outbound Links

Thuật toán HITS

Schema

LSI keyword

Tìm bằng wiki

Tìm bằng Google Suggest

Tìm trong sách cùng chủ đề

Cách sử dụng LSI

Module 3Platform để SEO - Wordpress

Cách chọn mua domain - Hosting

Cài đặt Setup Wordpress căn bản

Xử lý giao diện Wordpress

Xây dựng và cấu trúc trang web

Xây dựng các thành phần chính từng 
webpage

Thiết kế bố cục website

Hướng dẫn nguyên tắc tối ưu landing 
page để chuyển đổi

Tạo và đăng bài viết

Các plugin thông dụng nên sài

7 nguyên tắc bảo mật cho website

Hiểu về tối ưu website

Một số hướng dẫn khác - Q&A

Module 2Các khái niệm và Quy trình SEO

Các khái niệm cơ bản

Domain

Hosing

Ưebsite/webpage

Link - Backlink - Anchor Text - PBN

Traffic

Direct Traffic

Organic traffic

Social Traffic

Referrals Traffic

Paid Traffic

CTR

Time on site

Bounrate

Quy trình seo

Nghiên cứu và phân tích đề ra chiến 
lược SEO

Keyword Research

Research kiểu nhóm key theo bộ

Research kiểu chọn key ít cạnh tranh

Research kiểu chọn key cạnh tranh 
volume lớn

Research kiểu chuyển đổi ( hướng a 
Khang đề xuất)

Content Building

Onpage SEO

Offpage

Link Building

Entity Building

Signal Building

Social Building

SEO Audit

Module 1Tổng Quan Về Khoá Học

Performance Marketing là gì

*Performance: Hiệu quả/hiệu suất

Hiệu quả: Mức độ đạt được mục tiêu đề ra

Performance Marketing là đi tối ưu tính 
hiệu quả, hiệu suất của chiến dịch 
Marketing

Phải đo lường thì mới tối ưu được chiến dịch

Phải biết cần đo cái gì, đo như thế nào, đánh giá 
mức độ đo lường

Hiệu suất: Mức độ sử dụng nguồn lực 
tối ưu để đạt được mục tiêu đề ra

Các hạng mục triển khai Performance 
Marketing

Chiến lược chạy | Phân tích và xử lý 
thông tin

Kênh chạy hợp lý ( SEO, Facebook, 
GDN, Google Ads Search, Social 
Media, LCD...)

Tóm lại, trả lời được các 
câu hỏi: Chạy cái gì? 
Chạy ở đâu ? Chạy như 
thế nào ? Đo lường cái 
gì? Đo lường như thế 
nào? Tối ưu cái gì? Tối 
ưu như thế nào?

Content Marketing

Hệ thống Tracking

User Experience Optimization

Kỹ năng/ công cụ quản lý dự án

Tư tưởng hiểu về làm SEO
Vai trò của SEM

Chọn kênh và tầm quan trọng của Hành 
Trình Mua Hàng của Khách Hàng

Mục đích làm SEO

Hiểu về SEO và câu chuyện bán hàng

Hiểu về SEO và bài toán thương hiệu

Hiểu về SEO và bài toán khủng hoảng

Hiểu về SEO, nhìn thấy SEO trong bức 
tranh tổng thể Digital

Phân tích khách hàng

Xây dựng phân khúc khách hàng

Giải quyết lý do mua hàng của khách 
hàng

Hiểu về Insight khách hàng

Hiểu về rào cản mua hàng

Kênh tiếp cận khách hàng

Hướng tiếp cận khách hàng

Vấn đề hiện tại của khách hàng

Hành trình mua hàng của khách hàng

Trường phái SEO

Trường phái Blackhat -SEO (cội nguồn 
của SEO)

Trường phái Whitehat SEO

Thiên hướng SEO

Content is king

Backlink is king

Traffic is king

User is King

Signals is internet


